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REJUVENESCIMENTO
DA MODALIDADE

Reestruturar e Organizar

- Area Administrativa
- Area Desportiva

Afirmacao Internacional

 Quadros Competitivos
 Organizacao de Competicoes
» Estabelecimento de Parcerias
* Treinadores e Arbitros

- Dirigentes em diversos orgaos EHF / IHF
/ MHC
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Formar e Qualificar

- Aumentar e Qualificar
Agentes Desportivos

- Mais e Melhor Interacgcao e
Interligacao dos Clubes com
Seleccoes (Regionais e
Nacionais)

 Estabilizar e Interligar os
Quadros Competitivos
Nacionais e Regionais
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Estrategia

« Formar da base ao topo

Objectivos

 Atingir niveis superiores
de sucesso

Dinamica
e Intensificar o trabalho
qualitativo e de cooperacao

A Visao
Nacional:

a0 encontro

da Realidade
de Clubes e
Associacoes
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Maior Sucesso,

Melhores Resultados A Visao
Nacional:

Z. Promocao e Divulgacao ao encontro

da Marca “ANDEBOL"”’ da Realidade

2. Angariacao e Qualificacac de Clubes e
(Jogadores, Treinadores, Associacoes
Arbitros e Dirigentes /
Oficiais ao Jogo)

3. Organizacao, Rigor e
Profissionalismo
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1. Promocgao e

Divulgacao da marca
“ANDEBOL”’

o Clube

 Elaborar e afinar uma
Estratégia de Comunicacao em
conformidade com uma dada
Identidade Corporativa e
visando a exposicao de produtos
e servicos, em ambientes
internos e externos (publicos)

A Visao
Nacional:

a0 encontro
da Realidade

de Clubes e
Associacoes
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1. (cont.)
* Divulgacao de Eventos

(Panfletagem e outros materiais
impressos: calendarios, plantéis,
classificacoes e estatisticas)

 Posicionamento da Marca nos

Midia (Revistas e Jornais, Ridio, Web-
sites e blogs, E-mail Marketing a
publicos especificos)

 Merchandising (Equipamentos,

Brindes, Autocolantes, Cromos, etc.)

 Eventos Corporativos (Festand,
Entregas de Prémios, Shows e
Exibicoes, etc)

A Visao
Nacional:

a0 encontro
da Realidade

de Clubes e
Associacoes
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1. (cont.)

Familia (contactos de
proximidade com “oferta”, por ex
da formacao integral da crianca
e do jovenr: imagem de
credibilidade e confianca)

A Visao
Nacional:

a0 encontro
da Realidade

de Clubes e
c Escola (articulacio Clubes, Associacoes
Agrupamentos de Escolas e Poder
Local: a oportunidade AEC’s)

Contextos Diversificados (4
ALL, Privados de Liberdade,
Andebol de Praia, Desporto Escolar) 8
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2. Angariacao e Qualificac o
A Visao

 Praticantes (seduzir os pais, Nacional:
convencer os filhos: multiplicar
oportunidades de praticar — ao encontro
uma bola, uma baliza, uimn espaco) da Realidade

de Clubes e
Associacoes

e Treinadores (avaliacio de

potenciais técnicos a fixar:
maiores de 18 e com escolaridade
minima obrigatoria)

- Arbitros (a atencio dos Clubes e
nao apenas da Associacao Regional) 5
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2. (cont.)

*Dirigentes (envolvimento
directo dos pais e encarregados de
educacao, o estilode vida e a
proposta de servir a comunidade)

Outros Recursos (Casting de

Eventos : técnicos de informatica
e multimedia, captacao de som e
imagem, “vendedores” de
bancada, animadores, “técnicos de
esfregona”’, etc...)

A Visao
Nacional:

a0 encontro

da Realidade
de Clubes e
Associacoes
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3. Organizacao, Rigor e
Profissionalismo A Visao

Nacional:
cAssessoria e Organizacao

a0 encontro

Administrativa e Desportivia :
(profissionalismo, mesimo que da Realidade
naio profissional) de Clubes e

*Observancia de Normativos Associacoes

e Regulamentos (Gerale
Especificos das Provas)

- Formacao e Qualificacao dos
Treinadores (2> mais e melhores
jogadores; cf. requisitos PNFT, IDP, 2010)

11
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3. (cont.) A Visdo

Observatorio e Avaliacao € Nacional:

{’ez:maaeucia ( tndtcz_:dores e -
indices de sucesso, de jogadores >

e treinadores, de dirigentes e da Realidade
clubes, das Associacoes) de Clubes e
Associacoes

* Parcerias e Cooperacao:
“NOS” (organismos Iocais,
regionais, nacionais e
internacionais)
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Transmissoes
Televisivas

30 Transmissoes

* Jogo com maior “share” - 14,0%

* O que equivale a 273.000 telespectadore

* Jogo com menor “share” - 4,1% TELEVISAO

- O gque equivale a 74.000 telespectadores
c“Share’” Medio

- 86% dos jogos transmitidos ultrapassaram
o “share” médio da RTPz (5%)

- Equivalente a um numero de telespectadores
variavel entre os 130.000 e os 273.000

Portugal
Epoca 2009/2010

 Total de Telespectadores
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Espectadores
- Media por Jogo
* 400 espectadores

* Jogo com mais
espectadores

ASSISTENCIAS

« 2100 Espectadores

* Jogo com menos
espectadores

- §5 Espectadores

» Mais de 1000 Espectadores
* 16 Jogos

Epoca 2009/2010
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